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ПОДАЦИ О ЧАСУ БР. 57     
	Настава тема
	Делатност људи

	Наставна јединица
	ПРОИЗВОДЊА И УСЛУГЕ, ПОНУДА И ПОТРАЖЊА 
( ПЛАСМАН, ТРЖИШТЕ, МАРКЕТИНГ )

	Тип часа
	обрада

	Циљ часа
	Ученици ће усвојити  знања о економским односима у делатностима људи.

	Образовни задаци
	· Стицање знања о карактеристикама живота у насељима Србије.

· Упознати ученике са терминима који се користе у економији.

· Уочити везу између села и града.

	Функционални задаци
	

	Васпитни задаци
	

	Кључни појмови
	Економија, делатности, понуда, потражња

	Облици рада
	Фронтални, индивидуални

	Наставне методе
	Дијалошка

	Наставна средства
	Уџбеник

	Корелација
	Српски језик

	Рад на остваривању стандарда постигнућа

	1 ПД.2.5.3. разуме повезаност и међузависност различитих људских делатности 

1ПД.3.5.1. разуме заједничке карактеристике друштвених група и разлике међу њима
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ТОК ЧАСА 
	Уводни део часа
(5 минута)

	Најава циља часа.


	Главни део часа
(30 минута)


	· Учитељ на основу фотографија на слајдовима, фолија, текстова говори ученицима о производњи, пласману... 

Производња или мануфактура је процес стварања једног производa с циљем да се производ прода. Производња се може одвијати у приватним домовима (кухињски сто и гаража), у мањим радионицама или великим фабрикама.

Производња се може поделити према врсти производње (занатска производња – рукотворине, индустријска (масовна производња) и сл.

Услуге су све оне активности, претежно неопипљивог карактера, које служе одређеним корисницима, односно које решавају одређени проблем корисника, и које је корисник спреман директно или индиректно да плати.

Понуда је однос између понуђене количине неке робе и њене цене, при осталим непромењеним условима као што су: трошкови производње, цене супститута и организација тржишта.

За већи број производа постоји позитиван однос између понуђене количине неке робе и висине њене цене тј. када цена неке робе порасте,  произвођач ће настојати да понуди веће количине на одређеном тржишту у јединици времена. Висока цена подстиче произвођаче да повећају извоз, јер при осталим непромењеним условима могу остварити виши профит (зараду).

Потражња представља количину робе коју су потрошачи спремни да купе. На њу делују укус потрошача и могућности да производ купе. Жеља за поседовањем робе одређује спремност да се та роба и купи по одређеној цени, а могућност потрошача одређена је количином новца или прихода да се тај производ по одређеној цени и купи.

Тржиште чине сви односи понуде и тражње који се успостављају ради размене роба и услуга у одређено време и на одређеном месту. 

Маркетинг традиционално представља збир активности које су употребљене у циљу усмеравања токова производа и услуга од произвођача према потрошачу (кориснику, купцу, клијенту).
У наставку час организован тако да сваки ученик постави једно питање, а остали се јављају да дају одговор. 

Учитељ води час, води рачуна да се питања не понављају, исправља грешке, даје сугестије...



	Завршни део часа
(10 минута)
	Коментаришемо и анализирамо данашњи час.

Вршимо евалуацију знања – шта смо данас научили.

	ЗАПАЖАЊЕ
	


