	Naziv škole:
	

	Nastavnik:
	

	Datum:
	

	Nastavna jedinica:
	Unit 7 Lesson 2 Impossible things and wishes

	Tip časa:
	Obrada, utvrđivanje

	Oblik rada:
	Frontalni, individualni, grupni, u paru

	Nastavna metoda:
	Dijaloška, rad na tekstu, demonstrativna

	Nastavna sredstva:
	Udžbenik, radna sveska

	Obrazovno vaspitni cilj:
	Vežbanje davanja mišljenja (na temu reklama i oglašavanja); razvijanje veština govora, slušanja i čitanja


Uvodni deo časa

Provera domaćeg zadatka

Glavni deo časa

Nastavnik donosi na čas isečke iz časopisa I novina na kojima su prikazani različiti proizvodi koji se reklamiraju na televiziji. Nastavnik pita učenike: What do they all have in common? Prelazi se na diskusiju (strana 114) I postavlja im se pitanje: What do you think? Učenici daju svoje odgovore.

Učenici potom povezuju reklamne slogane sa datim slikama (strana 114).

SPEAKING

Nastavnik kaže učenicima da razmisle o svemu nome što poseduju kod kuće a viđaju u raznim reklamama. Učenici mogu da kažu šta su kupili, kako je taj proizvod bio reklamiran I ko ga je iz kuće kupio. 

READING

Prelazi se na tekst na strani 115 (How Advertising Works) I odmah potom na vežbu s tačnim/netačnim odgovorima.

SPEAKING

Nastavnik kaže učenicima da će ovu aktivnost realizovati u parovima: svakom paru nastavnik daje po jedan primer reklame (stranica iz novina). Zadatak parova je da izveste ostatak odeljenja (na temu njihove reklame) o sledećim pitanjima:

1. What can you see in your ad?

2. What is the ad for?

3. How do you know?

4. Is it easy to tell?

5. Is the ad effective?

6. How? (colours, slogans, etc.)
7. Does it make you want to buy this product or service?

Nastavnik potom ohrabruje diskusiju na temu dobre/loše reklame (What makes an ad good or bad? Colours, catchy slogans, clear message… etc.)

Završni deo časa

Nastavnik dodeljuje za domaći zadatak pisanje sastava na temu reklama.

They can advertise the school.

They can think and talk about how advertising has changed over 50 years, and how it will look in the future… etc.

