	
	Разред и одељење 8-
	Датум

	Редни број часа

42.
	Наставна јединица   Писмена вежба: Реклама и оглас


	Циљеви часа     Појам рекламе и рекламирања, одлике добрих реклама, креативне рекламе, појам огласа и оглашавања; развијање креативности у писаном изражавању.

	Тип часа      Вежбање

	Облик рада     Фронтални, индивидуални

	Метода рада     Дијалошка, текстовна, демонстративна

	Наставна средства   Српски језик, стр. 115, Радна свеска, стр. 63 - 64

	Образовни исходи/стандарди за наставну јединицу: СЈ.2.1.2


	Ток и садржај часа

	Уводни део часа 
- Шта је реклама?
- Шта се све рекламира?

- Зашто се неки производ рекламира?



	Главни део часа   
- Реклама је текст којим се похваљује неки производ ради боље продаје (користимо презентацију).
- Реклама се јавља на телевизији, радију, интернету, новинама, часописима, билбордима, на одевним предметима...

- То је врста пропагандног текста који има за циљ да убеди јавност да је оно што се рекламира потребно људима.

- Реклама треба да буде креативна, убедљива, језички исправна, сликовита, она се обраћа нашим чулима и осећањима, а не разуму.

- Примери реклама на видео – биму.

- Коментаришемо шта се рекламира, које рекламе су добре, шта их то чини квалитетним у визуелном и језичком смислу, које рекламе су духовите, које су лоше и сл.

- Након презентације, ученици раде вежбу у Радној свесци на стр. 64, ученици треба да осмисле рекламе за два производа по свом избору.

- Читање и коментарисање ученичких радова.

- Појам огласа

- Ученици раде вежбе у Радној свесци на стр. 65, ученици треба да сачине оглас о изгубљеном кућном љубимцу, о продаји бицикла и понуди комплета стрипова.



	Завршни део часа

- До краја часа читамо и коментаришемо ученичке огласе.



	Анализа часа (запажања наставника)



